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Bringing Creativity to Life™
RAPORT Z BADANIA

+Przyjaciotki od serca” - badanie przyjazni wsréd
dziewczynek w Polsce w wieku od 9 do 13 lat.

experience






Cel badania

CEL GLOWNY:

- Cele szczegdtowe:

WST@pne « Skupilimy sie na rozpoznaniu jak dziewczynki
. . definivjg i postrzegajq przyjazn.
rozpoznanie tematyki A pEREEaTE PryIaA .
« Zebralismy jezyk, ktorym opisujg swoje relacje.

prZYJOini wsrod . Zbadalismy, jakie formy aktywnosci i sposoby
dZiewczynek W WiekU spedzania czasu sg popularne wsrdd przyjaciotek.

9—] 3 |O'|' W PO|SC€, « Dodatkowo zweryfikowalismy wiedze na temat
bransoletek przyjazni oraz popularnosci celebrytek

w tej grupie wiekowej. Intferesowata nas rowniez
chec zaprzyjaznienia sie z celebrytkami oraz
wreczania bransoletek przyjazni.



experience

Metodologia i informacje o badaniu

& C

Badanie zostato zrealizowane w Ankieta online zostata
dniach 18-20.06.2024. zrealizowana na

Ankieta cieszyta sie duzq ogolnopolskim panelu
popularnosciq, zostata zamknieta po badawczym Instytut Badan
zrealizowaniu proby. Pollster.

Z uwagi brak petnoletniosci OdPO_W'edﬂ na py’romq
respondentdw, Dziewczynki udzielity 193 osoby w wieku
wypetniaty ankiete z pomocqg od 92 do 13 lat.
rodzicow. Ankieta uzyskata pozytywnq

Za readlizacje badania i analize opinie psychologa
wynikow odpowiadata firma dzieciecego.

Experience Institute.
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Charakterystyka grupy badane]
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Wiek dziecka Miejsce zamieszkania dzieci
Miasto powyzej Miasto od 50 tys.
500 tys. mieszkarncow do 150 tys. mieszkancow
lat
Vie Miasto od 150 tys

do 500 tys. mieszkancéw

make it real 36 »r

Bringing Creativity to Life"

Miasto do 50 tys. mieszkancow

L perspektywy demograficznej liczniejsza jest populacja dzieci w miastach mniejszych i wsiach.

Wyswietlane wartosci zostaty zaokrqgglone do 1%.
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Podstawowe olbszary badawcze

c ot Jak Po czym poznac
Zym ]es przyjaciétki przyjaciotki, :
przyjazn? spedzaijq relacje Influencerki Bransoletka

czas? przyjacielskq przyjazni






experience

Podsumowanie wynikow

Wyniki badania pokazujg, ze Sanah jest zdecydowanie najpopularniejszg osobq, z ktdérg dziewczynki chciatyby sie zaprzyjazni - 39% wskazato jg jako
preferowang osobe do nawigzania relacji. Ta popularno$¢ moze wynikac z jej szerokiej obecnosci w mediach oraz pozytywnego wizerunku, ktory
przycigga mtodsze pokolenie. Roxie Wegiel, cho¢ mniej popularna niz Sanah, rowniez cieszy sie znacznym zainteresowaniem — 12% badanych chciatoby
sie z nig zaprzyjazni¢. Julia Zugaj takze otrzymata 12% odpowiedzi, hatomiast Maria Jeleniewska, z wynikiem zaledwie 1%, jest najmniej popularng osobq z
listy. Znaczgcy odsetek badanych (20%) wskazat, ze chciatby sie zaprzyjazni¢ z kim§ innym, co moze sugerowac, ze lista nie odzwierciedla w petni ich
preferencji, natomiast 15% zadeklarowato, ze nie chce sie zaprzyjazniac z nikim z listy, co moze wskazywac na ogdlny brak zainteresowania celebrytami
lub inne sympatie.

Podobne trendy widoczne sg w odpowiedziach na pytanie, komu badane chciatyby wreczy¢ bransoletke przyjazni. Sanah ponownie jest liderkg, choc
odsetek wynosi 32%, co moze sugerowac, ze wreczanie bransoletki przyjazni ma bardziej osobisty wymiar niz chec zaprzyjaznienia sie. Roxie Wegiel
utrzymuje swojg pozycje z wynikiem 13%, Julia Zugaj z wynikiem 11% jest na trzecim miejscu, a Maria Jeleniewska ponownie znajduje sie na koncu listy
(1%). Znaczny odsetek (32%) ankietowanych wskazuje na chec wreczenia bransoletki komus innemu, co moze sugerowac roznorodne preferencie i
waznos¢ osobistych relacji ponad znane nazwiska. 11% zadeklarowato, ze nie chciatoby wreczy¢ bransoletki nikomu.

Inajomos¢ bransoletki przyjazni jest powszechna wsréd badanych (72%), zwtaszcza w najwiekszych miastach, gdzie 79% dziewczynek zna ten koncept.
Na wsiach wskaznik ten wynosi 77%, co sugeruje, ze frend ten jest rowniez obecny poza duzymi aglomeracjami miejskimi.

Analizujgc znajomosc¢ bransoletki przyjazni w kontekscie wieku, najwyzszy poziom wiedzy na ten temat wykazujg dziewczynki w wieku 12 lat (86%). 80%
dziewczynek w wieku 9 lat i 76% w wieku 10 lat rowniez zna ten koncept, co sugeruje, ze trend ten jest wprowadzany juz na wczesnym etapie zycia.
Najnizszy poziom znajomosci obserwuje sie u dziewczynek w wieku 11 lat (57%) i 13 lat (67%), co moze sugerowac zmieniajgce sie zainteresowania lub
inne priorytety w tych grupach wiekowych.

Podsumowujgc, wyniki badan wskazujg, ze Sanah wzbudza najwieksze zaufanie i zainteresowanie dziewczynek w wieku 9-13 lat, co mozna przypisac jej
pozytywnemu wizerunkowi i sukcesom muzycznym. Znajomosc bransoletki przyjazni jest powszechna, zwtaszcza w wiekszych miastach i wsrdd mtodszych
dzieci, co sugeruje szerokie rozpowszechnienie fego trendu. Wiek i miejsce zamieszkania majg wptyw na znajomosc bransoletki przyjazni, ale ogdlnie
trend ten jest dobrze znany w réznych grupach demograficznych.
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Przyjazn dla dziewczynek to bycie razem

Dziewczynki definiujg przyjazn, joko czas spedzany razem: wspolng zabawe, Dbliskos¢ fizyczng i
psychiczng. Psychiczna potrzeba bliskosci, bycie w statej relacji, dzielenie zainteresowan, sekretdéw, zabaw,
spedzanie czasu nie tylko w szkole, ale i poza nig.

Kluczowe sktadowe:

"Lubie rozmawia¢, mowicC o tym czego nie powiem innej osobie. Mozemy na siebie liczyC, pozyczac rzeczy.
Pocieszamy sie, spedzamy wspolnie czas. Tesknie, gdy sie dtugo nie widzimy."



Czym jest przyjazne
experience
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Dziewczynki twierdzqg, ze przyjaciotka przede wszystkim experience

spedza z nimi czas - jest to kluczowa oznaka przyjazni

Ten czas to:

Dzielenie chwil smutnych i radosnych.

Bycie dla siebie dobrym, mitym i nie robienie przykrosci.
Dogadywanie sie i rozumienie siebie.

Duzo rozmow o wszystkim.

Czerpanie przyjemnosci z obecnosci, bycia razem.
Mowienie sobie o wszystkim.

Czas radosci, usmiechu, wspodlnej zabawy.

Dzwonienie i pisanie, ale tez odbieranie od siebie potgczen.
Pomaganie sobie.

Nie gniewanie sie (zbyt dtugo) na siebie.

Warto podkreslic, ze relacja przyjacielska jest zyczliwa i opiera sie na sympatii, zwyczajnym "lubieniu siebie".
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Oznaki przyjazni

CUUNAR N
| = :

Oznaki przyjazni

make it real

Ibdarowulemy sie prezentami \ 2% Bringing Creativity to Life”
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Wspolne spedzanie czasu to kluczowa aktywnosce

Dla przyjaciétek najwazniejsze jest zeby razem spedzaé czas, robi¢ cos wspdlnie.

Dziewczyny lubig razem by¢:

Miejscem o
ktorym
czesto
wspominajg
jest plac
zabaw i
podworko.

Najlepiej spedza im sie czas na ,,nocowankach” i wspolnych wyjazdach, ktdre opisujg jako najfajniejsze
doswiadczenia, kiedy mozna dtuzej byC razem, cos zjes¢ i duzo rozmawiac.
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Ulubione zajecia z przyjaciotkami

Ulubione zajecia z przyjaciotkami

o QU o

make it reat

Bringing Creativ



Bransoletki przyjazni sg dobrze znane dziewczynkom. experience

/2% deklaruje, ze wie czym sq.

SUNNAEN

Czy wiesz czym jest bransoletka przyjazni?

Nie Tak

make it real

Bringing Creativity to Life™

P U ENN

Znajomosc¢ bransoletki przyjazni a miejsce zamieszkania

719 77% 73% /9%

I I ] ]

Ogoétem Wies Miasto do 50 Miasto od 50 Miasto od 150 Miasto powyzej
tys. tys. do 150 tys. tys. do 500 tys. 500 tys.




Popularnos¢ znanych osdb pod wzgledem checi zawarcia

przyjazni

Loy . . . . .

Popularnosc¢ znanych osob maoke it red!
pod wzgledem checi zawarcia przyjazni
20%
159
1%
s Roxie Julia Maria Z kims s
Sanan Wegiel Zugaj Jeleniewska innym £ nikim

experience

Dziewczynki wolg przyjaznic
sie z kims$, kogo znajg
bezposrednio.

Przyjazn to uczucie, ktdre nie
tqczy sie z osobami, ktérych
sie nie zna: ,nie chce sie
przyjaznic z kims tylko
dlatego ze jest znany, wole
przyjazn z osobq ktdra jest w
moim ofoczeniu i mnie zna™.
Sanah jest wskazywana jako
najbardziej znana z
podanych osob.



Osoby, ktorym dziewczynki chciatyby wreczy¢ bransoletke

przyjazni

'S UENAEN AR EREREN

Osoby, ktorym dziewczynki chciatyby ke it real

Bringing Creativit to Life

wreczyc¢ bransoletke przyjazni

32%
11%
. Roxie Julia Maria Komus )
Sanah sk k< , e Nikomu
Wegiel Zugaqj Jeleniewska innemu

experience

Wsrod dziewczynek,
ktore wreczytby
bransoletke przewaza
opinia, ze powinny |q
otrzymac osoby dla
ktorych jest sie
wazng. Otrzymaty jg
kolezanki, przyjaciotki,
kuzynki, siostry.
Ewentualnie lubiane
osoby: Robert
Lewandowski, Cleo,
Pablo, Gaenadli
(YouTube), itd.

Wreczenie bransoletki
mMa znaczenie,
otrzymatyby jg bliskie
osoby



Bransoletki przyjazni w badaniu

experience

Bransoletki wywotujg zardbwno pozytywne, jak i negatywne uczucia.

Trzy dziewczynki z grupy badane] wskazywaty

bransoletki jako przyktad dowodu przyjazni:

W wypowiedziach pojawity sie tez krytyczne ’l

uwagi dotyczqgce bransoletek:

o Moja przyjaciotka: ,,Jest dla mnie mitq,
spedzamy ze sobg czasy czas w szkole, nosimy
bransoletki przyjazni.” [Julia, 10 laf]

o ,,My zkolezankg mamy bransoletki z potdwkqg
serduszka a razem sqg catym serduszkiem.” [Lili,
10 lat]

o ,,Moje przyjaciotki juz dostaty ode mnie

bransoletki.” [l, 11 lat]

o ,Nie lubie takich bransoletek.” [A, 10 lat]

o ,Nie lubie takich rzeczy.” [Ewa, 9 |lat]

o ,lo tylko gadzet wymyslony dla zarobku
sprzedawcow, prawdziwa przyjazn nie
potrzebuje czegos takiego.” [Kaska, 11 lat]

o ,Przyjazn to niekoniecznie podarunki i

zobowigzania.” [Ala, 13 lat]

Dziewczynki robig tez wspodlnie bizuterie, jest to jeden z kreatywnych sposobdw spedzania czasu.




make it real
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